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Tajfutas: sport+jaték+esemény+szorakozas
El6zmények

1980 - 1988 - ig az egykori MHSZ ( Magyar Honvédelmi Szovetség) égisze alatt miikodo
Radidamatdr Szovetség Radidiranymérdje voltam.

A nyiregyhazi egyesiiletben versenyeztem és serdiil, ifjusagi és feln6tt kategéridkban tobbszor
voltam orszagos bajnok, egyéb mas eredmények mellett.

1983-t6l a valogatott keret tagja voltam.

Bulgariaban, Eszak-Koredban az akkoriben rendszeresen megrendezett Testvériség Baratsig
versenyeken tobb dobogos helyezést értem el, egyéniben és csapatban egyarant.

1986-ban akkor még Jugoszlavidban, Szarajevében rendezték meg a sportag Vilagbajnoksagat,
amelyen 3 helyezett lettem.

1986-ban az akkori OTS altal alapitott Ev Sportoléja cimet is elnyertem.

A tajékozodasi futds a mi életlinkben a kiegészit6 sport szerepét toltotte be, tekintettel arra, hogy az
iranyméro versenyekbdl nem szerveztek annyit, amennyi a felkésziilésiinket segitette, igy az akkori
nyiregyhazi TITASZ SC versenyzéje voltam és szamos tajfuté versenyen is elindulta, de ezek a
versenyek a térképhasznalat gyakorlasat és az erénlét fejlesztését szolgaltak.

EZEK TENYEK, DE NEM EZ A LENYEG!

A versenyszer( futast ugyan 1988-ban abbahagytam - leginkabb az egyetemi tanulmanyaim miatt,
de azoéta is futok. Utaci futéversenyeken, félmaratonokon, ultra versenyeken. Vagyis a sport az
életem rész maradt.

Zarojelben

2007-ben a sport egy egészen mas mindségben Kkeriilt be az életembe. Tobbed magammal
megalapitottuk a Hiperaktiv Sportegyesiiletet (HiperSE), amelynek célja a gyerekeink hobby
vivasanak tamogatasa, a vivoversenyeken valoé indulas formai kovetelményeinek megteremtése. Ez
sikeriilt, az egyesiilet a mai napoig sikersen miikodik. Igaz én id6koézben a formalis
megbizatasaimrél lemondtam, az ok prézai, a fiam az MTK versenyzdje lett, kadet orszagos bajnok
parbajtérozé.

Tajfutas: Sport vs jaték

2015-ben Ujra visszatértem, leigazoltam radidirdnymérének Nyiregyhdzara és tajfutonak az egri
ETC-be. Nyiregyhaza a hagyomanyok miatt, Eger a véletlen miive.

Egészen mas céllal, nem els6sorban versenyzoként, hanem sajat szérakozasomra kezdtem ujra.
/természetesen versenycéljaim ett6l még vannak/

Figyeltem, hogy kik maradtak, kik jarnak és kik az jak a versenyeken. Sokat beszélgettem, hogy ki
miért csindlja, ki miért maradt, vagy éppen jott vissza. Sokat valtoztak a versenyek is, a szervezés...,
minden. Es sokat valtozott a sportvilag is. Megjelentek 1ij, ,konkurens sportok”, mint a terepfutas,
az utcai futéversenyek tobb valtozatban, célcsoportra fokuszald versenyek, mint a néi, a csaladdos, a
csoportos, a szérakoztaté és a tobbi. Es megjelentek 6j ,tomegsportok”, mint a geocaching” és tarsai.

Roviden a tajfutasként korabban ismert versenysport, ami egyszerre technikai, szellemi és fizikai
sport is, nagyon sok konkurenciat kapott. Amiért a tajfutidst egyben szeretni lehet, azt ma
részletekben is meg lehet kapni, ha valaki azt akarja.



Felfogasomban a tajfutas

A tijfutds=sport+szorakozas+esemény+jaték vagyis egy nagyon Osszetett termék, amelyet
termékként a maga dsszetettségében kell eladni.

A tajfutas termékkommunikaciéjanak logikaja

Cél - Célcsoport - Uzenet - Stratégia

Ahhoz, hogy kommunikéacids stratégiat alkothassunk a célt kell meghatarozni.
Mi a cél?

5000 igazolt tajfut6 legyen Magyarorszagon?

Legyen utanpo6tlas?

Tobbet szerepeljen a sajtoban?

Tobb tamogatast kapjon?

Nagyobb ismertsége legyen?

A magyar tajfutok eredményesebbek legyenek a nemzetk6zi porondon?
Tobb tamogato legyen?

MIND!

Ki a célcsoport? Mi az iizenet? Mi a stratégia? - Attdl fiigg, hogy mi a cél!

Kommunikacids stratégiai javaslatok

Altaldban egy kommunikaciés stratégia megtervezése elétt az iigyfelek egy rovid elképzelést
készitenek a célokrél, az elvart eredményekrdl. Ilyet nem kaptam ezért a kovetkez6kben egy
kiviilallé szabadsagaval foglalom 6ssze amit gondolok.

A tjfutds nem csupan versenysport — az utanpo6tlas és a konkurens sportokat kedvel6k korében
ebsiteni kell a ,jaték” jellegét. A ,jaték” vagy ,gamification” az a kulcsszo, ami koré a
kommunikaciét épiteni kell.

A Kkifejezést illetve megkozelitést a marketingben alkalmazzak leginkabb. Ez a logika tdmogatja a
toborzast, a lojalitas épitését, megtartasat, az interaktivitast.

Ha van utdnpétlas, a meglévék pedig maradnak, s6t hoznak még magukkal embereket, akkor a
versenyekbdl érdemes terméket késziteni.

A tajfutéverseny, mint termék

Az utazasi irodak 3 napos 2 fore sz6l6 akciéi egy programsorozatot tartalmazé termékek. Mindenki
megtalalja benne azt, ami szamdara érdekes. De ami fontos, hogy a termék megalkotdi egyetlen
percre sem engedik el a fogyaszt6 kezét, egyetlen percre sem, hagyjdk magara, egyetlen lehet6séget
sem szalasztanak el, hogy fizet6s programokat ajanljanak és egyetlen percet sem hagynak arra,
hogy az tigyfél unatkozzon.

Megitélésem szerint egy hétvégi tajfutd verseny is termék. Ahova megérkeznek, ahol fogadjak a
versenyzo6ket, ahol a versenyig és azutan is programok vannak.



Azt latom, hogy van arra toérekvés, hogy a hétvégi versenyeket ,termékesitsék” a szervezdk, de
biztos vagyok abban, hogy ez sok esetben a pénz hidnya miatt nem tud megvaldsulni.

Tamogatasok és/vagy szponzoracio

A tadmogatoknak célok, célcsoportok, lizenetek és események kellenek. Ha a szigordan vett
versenysport koncepcié mellett, megjelenik a gamification szemlélet, megjelenik az utanpotlas,
jonnek az eddig tavol maradt érdekl6ddk, ha 6k azt latjak, hogy ez nem csupan egy sport, amit
erd6ben rendeznek, hanem egy esemény, ahova el lehet hozni a gyerekeket, anyukakat stb, akkor
lehet eseményt /terméket/ szervezni és ha még sokan is vannak, akkor az mar érdekes a
tamogatok/szponzorok szamara is.

Ezzel a megkozelitéssel djra lehet gondolni a szoévetség finanszirozasat, a csapatok, a versenyzok és
a versenyek tAmogatasat.

Amin szerintem valtoztatni kell

A versenynaptdr tervezése, a parhuzamos versenyek szervezésének elkeriilése.

YV

valaki, aki csindl egy facebook eventet, vagy nincs. Ha van lesz, ha nincs akkor meg nem. Ezt példaul
lehetne egységesiteni, hiszen ez egy ingyenes lehet6ség és nem ez az egyetlen.



